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Resum

L'activitat emprenedora contribueix de manera
significativa al desenvolupament economic i
social. Aquest fet ha provocat que nombroses
investigacions académiques s’hagin centrat a
comprendre quins sén els factors que causen
l'aparici6 de les iniciatives emprenedores. Mal-
grat aixo, encara hi ha dubtes sobre com s'in-
centiva i es genera lemprenedoria. En aquest
context, per tal d’analitzar les actituds empre-
nedores dels/de les estudiants universitaris/
aries a Catalunya, el present estudi utilitza
dades GUESSS (Global University Entrepre-
neurial Spirit Students’ Survey) de l'any 2021

d'una mostra representativa destudiants de
la Universitat Autdonoma de Barcelona (UAB) i
de la Universitat Oberta de Catalunya (UOC).
Els principals resultats del treball mostren com
lentorn familiar i universitari contribueixen
a fomentar de forma rellevant I'emprenedoria
entre el collectiu universitari analitzat, alhora
que incrementa la intencié dels estudiants de
resoldre problemes socials. Aquests resultats
poden ser d’utilitat pel que fa al (re)disseny de
politiques de foment de l'emprenedoria (social i
comercial), tant des de 'ambit universitari com
governamental.
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Lemprenedoria té un paper fonamental en el
desenvolupament i creixement econdmic de pa-
isosiregions. Els estudis existents coincideixen
a destacar l'efecte positiu que l'activitat empre-
nedora té sobre la productivitat, la innovacio, la
generacié de nous llocs de treball i, en definiti-
va, sobre el desenvolupament economic i soci-
al (Wennekers et al., 2005). Aixd ha contribuit
al fet que, en les darreres décades, el nombre
d'investigacions academiques dedicades a te-
mes relacionats amb I'emprenedoria i la creacié
d’empreses s’hagi incrementat de manera molt
significativa. Aquests treballs destaquen el con-
text (economic, social, legal, cultural, educatiu,
etc.) en el qual es duen a terme les iniciatives
emprenedores com a element central a Thora
d’explicar el procés emprenedor.

En consequéncia, l'académia ha posat
particular émfasi en el paper de 'emprenedoria
social com a eina basica de transformacié soci-
al. Malgrat que les conseqiiéncies negatives de
les desigualtats socials sén més que conegudes
ique diversos governs a tot el mén han intentat
dur a terme politiques de reduccié d’aquestes
desigualtats, les dades mostren que, en l'ulti-
ma década, els nivells de desigualtat (a Europa)
s’han incrementat (Carrera et al., 2021). Des
d’aquest punt de vista, les empreses socials
(juntament amb les administracions publiques,
ONG i altres iniciatives) poden tenir un paper
fonamental a 'hora de solucionar o reduir cer-
tes problematiques socials.

La literatura planteja que les persones
emprenedores socials utilitzen una logica de
negoci nova i diferent per tal de millorar la situ-
aci6 d’aquells segments de la poblacié en situa-
cions de vulnerabilitat, exclusié o marginacié i
que no sén capacos de canviar aquesta situacié
per ells mateixos (Austin et al., 2006). Per tant,
un dels objectius d’aquests tipus d'empreses és
ajudar les persones que es troben en una situ-
aci6 de desavantatge social mentre gestionen
un model de negoci prou rendible per ser in-
dependent financerament. Es a dir, lemprene-
doria social pot ser un poderés mecanisme per
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1. Introduccio

alleugerir situacions de pobresa concretes, per
actuar com a catalitzador de la transformacié
social, per fomentar un creixement inclusiu i
sostenible o per promoure canvis institucio-
nals. Per aquest motiu, el foment de les activi-
tats d'emprenedoria social o, més genéricament,
els aspectes socials de I'emprenedoria formen
part de les agendes de diversos governs arreu
del mén, la qual cosa genera, de forma progres-
siva, més iniciatives de suport a aquest tipus
d’emprenedoria.

Malgrat la creixent rellevancia de l'em-
prenedoria social, continua havent-hi diversos
aspectes relacionats amb aquest tipus d’acti-
vitats que sén desconeguts i subjecte d’anali-
si. Per exemple, els/les responsables politics/
politiques reconeixen de manera cada vegada
més explicita la importancia de les empreses
socials. No obstant, una part important de les
iniciatives publiques de foment de l'emprene-
doria se centren en les noves empreses de base
tecnologica, les quals acostumen a tenir unes
caracteristiques molt diferents de les empreses
de tipus social. Des d’aquest punt de vista, en
general, les empreses socials tenen un creixe-
ment limitat i sovint els costa desenvolupar-se
i créixer de manera significativa. Aixo té un
efecte molt negatiu sobre I'impacte social de
les seves iniciatives que s’acostuma a focalitzar
en un grup molt especific de persones en una
situacié de desavantatge social i es concentra
en una part molt petita del territori. Aquest
fet podria ser degut al fet que generalment els
nivells d'innovacié de les empreses socials s6n
més baixos que els de les empreses amb uns
objectius de tipus comercial. De manera simi-
lar, les dificultats pel que fa a l'accés a fonts
de financament per a empreses socials fan que
els resulti més dificil assumir riscos i experi-
mentar amb diferents productes i models de
negoci.

D’altra banda, la universitat s’ha con-
vertit, especialment en els darrers anys, en un
ambit on les persones adquireixen coneixe-
ments especifics, milloren les seves habilitats
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i desenvolupen la sensibilitat social. D’aquesta
manera, en I'Ambit universitari, entre altres
espais de socialitzacio, se sembra la llavor per
formar futures persones emprenedores amb
consciéncia social. Es a dir, lentorn que ofe-
reix la universitat pot generar diferéncies sig-
nificatives tant pel que fa al potencial empre-
nedor de regions i paisos com en relacié amb
el potencial emprenedor dels estudiants. No
obstant aix0, aquestes diferéncies no sén prou
clares en la literatura sobre el tema (Urbano
et al., 2017), sobretot quan se n'analitzen les
caracteristiques socials.

En aquest context, l'objectiu principal
del capitol és analitzar les actituds emprene-
dores dels/de les estudiants universitaris/aries
a Catalunya, destacant els aspectes socials de
l'activitat emprenedora. El treball es fa partint
d’una mostra representativa d'estudiants de la
Universitat Autonoma de Barcelona (UAB) i de
la Universitat Oberta de Catalunya (UOC), la
qual cosa permet comparar alhora la formacié
presencial i la virtual. Les dades utilitzades pro-
venen del projecte GUESSS (Global University

Un dels enfocaments més habituals per explicar
les intencions i els comportaments emprene-
dors és el de la teoria econdmica institucional
(North, 1990). Des d’aquesta perspectiva te-
orica, la decisié o0 no demprendre esta condi-
cionada pel resultat d'una serie d’interaccions
complexes entre institucions. D’'una banda, les
institucions informals que tenen a veure amb
factors relacionats, per exemple, amb la cultura,
les tradicions i els valors o normes socials. D’al-
tra banda, les institucions formals que fan re-
feréncia, per exemple, a aspectes de tipus legal,
regulatiu o educatiu. Segons la teoria economi-
ca institucional, la interaccié entre les diferents
institucions influeix de manera significativa en

Entrepreneurial Spirit Students’ Survey) i cor-
responen a l'any 2021.

Els resultats més rellevants presen-
ten, d'una banda, descriptius que permeten
conéixer alguns dels principals indicadors so-
ciodemografics sobre l'emprenedoria social i
comercial a Catalunya basant-se en la mostra
d’estudiants seleccionada. D’altra banda, es fa
una analisi de regressions que demostra que
l'entorn familiar i universitari contribueix a fo-
mentar l'emprenedoria entre els/les estudiants
universitaris/aries. Alhora, aixd també contri-
bueix a incrementar la intencié dels/de les es-
tudiants de resoldre problemes socials.

Després d’aquesta breu introduccid, l'es-
tructura del capitol és la segiient. En l'apartat
2 sexplica el marc conceptual i es presenten
les hipotesis de recerca. L'apartat 3 detalla la
metodologia utilitzada. En l'apartat 4 es pre-
senten i discuteixen els resultats més rellevants
(descriptius i analitics). Finalment, en el darrer
apartat es conclou el treball i es plantegen les
principals limitacions i possibles linies futures
de recerca.

2. Marc conceptual

les decisions que prenem les persones, inclosa
la decisié de convertir-se en emprenedor/a (Ur-
bano et al.,, 2019). Aquest marc conceptual ha
estat ampliament utilitzat en les investigacions
en l'area de l'economia i la gestié d'empreses en
general, i en I'ambit de l'emprenedoria i l'em-
prenedoria de tipus social en particular (Saebi
etal., 2019). Alhora, des d’aquesta perspectiva,
les universitats tenen un paper fonamental en
la promocié i desenvolupament de I'emprene-
doria, ja que tenen la capacitat de construir un
entorn particularment propici per a la creacié
d’empreses. Per exemple, les universitats con-
tribueixen a la creaci i propagacié de coneixe-
ment rellevant per a la societat, proporcionen
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capital huma i generen creixement economic
en les regions on s'ubiquen (Etzkowitz et al,
2000). En definitiva, les universitats generen
un valor per a la societat i, per tant, sén una
part rellevant del marc institucional de paisos
iregions.

2.1. Hipotesis de recerca

La literatura sobre emprenedoria reconeix que
'entorn institucional condiciona els/les estudi-
ants universitaris/aries per introduir-se en el
mon emprenedor (Urbano et al., 2017). Factors
com ara les expectatives de la familia respecte
de les seves carreres professionals, I'actitud de
la comunitat universitaria respecte de l'empre-
nedoria o el fet de tenir vocacié i consciéncia
de resoldre problemes socials com a quelcom
socialment prestigiés poden influir de manera
essencial en la decisié de ser emprenedor/a.

En aquest sentit, les investigacions pre-
vies han destacat com a factor clau que estar
en contacte amb altres persones que facin de
model a seguir pot incentivar l'actitud empre-
nedora. Es a dir, que hi hagi emprenedors/es
dins del cercle familiar o social més estret pot
influir de manera decisiva en el fet de ser em-
prenedor/a. Aquests models permeten reduir
els nivells d’incertesa inherents a l'activitat em-
prenedora i proporcionen una major confian¢a
alhora de prendre decisions. Per exemple, el fet
de conviure en una familia on hi ha altres per-
sones emprenedores permet adquirir experién-
cia i actituds que poden ser ttils en la creacié
d’'un nou negoci (Zapkau et al., 2015). De ma-
nera similar, el contacte amb altres persones
emprenedores ajuda a construir una xarxa de
contactes que pugui proporcionar suporticon-
sells en el procés emprenedor (Arenius i Min-
niti, 2005). Aixo podria influir en el moment
de triar el tipus de negoci concret i també a as-
solir major eficiéncia en la gestié de l'empresa
creada. En definitiva, el capital familiar i social
amb qué compta un/a estudiant emprenedor/a
pot tenir un paper clau a I'hora d’aconseguir les
relacions necessaries amb altres persones, aixi
com la utilitzacié dels recursos requerits per a
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la creacié del nou negoci. Tenint en compte els
raonaments anteriors, el present estudi plante-
jala hipotesi segiient:

H1: Un entorn familiar favorable incre-
menta la probabilitat que els/les estu-
diants universitaris/aries decideixin ser
emprenedors/es.

Lentorn institucional on conviuen els/
les estudiants universitaris/aries també té un
efecte sobre quines activitats i comportaments
sén percebuts com a socialment prestigiosos.
Per exemple, les activitats emprenedores d’éxit
acostumen a contribuir a la generacié de llocs
de feina, al pagament d'impostos i, en defini-
tiva, a la creacié d'un valor econdmic. Aixo fa
que en alguns casos i contextos determinats les
persones emprenedores gaudeixin d'un cert re-
coneixement social. Quan aixd succeeix, és més
probable que es crein noves iniciatives empre-
nedores addicionals. Es a dir, com més prestigi
i reputaci6 té lactivitat emprenedora, més ini-
ciatives emprenedores es generen (Parker i Van
Praag, 2010).

La reputaci6 de les universitats els per-
met tenir una major capacitat d’atraure in-
vestigadors/es i estudiants. A més, també pot
contribuir a incrementar la satisfaccié d’aque-
lles persones que estudien, treballen o es rela-
cionen amb la universitat. Es a dir, la reputacié
pot generar un sentiment de pertinenca i orgull
que genera una série d’avantatges per a la uni-
versitat (Gotsi i Wilson, 2001). Obviament, la
manca de reputacié i prestigi pot generar l'efec-
te contrari. En tot cas, construir i gestionar una
reputacié per a una universitat és un procés
lent i, a més, aquesta reputacié pot ser perce-
buda de manera diferent per part de diferents
persones i collectius. En el cas concret de la
reputacié emprenedora de les universitats, els
ultims anys s’ha dut a terme un esforg per tal
d'incloure la formacié i sensibilitzacié en em-
prenedoria com un element rellevant dins dels
curriculums universitaris. Des d’aquest punt de
vista, algunes de les habilitats tradicionalment
associades a les activitats emprenedores (com
ara la capacitat de ser persones creatives, de
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prendre decisions en situacions d'incertesa o de
tenir un pensament analitic i estratégic, etc.) es
considera que poden ser molt positives per als/
per a les estudiants universitaris/aries, inde-
pendentment de si finalment es converteixen
en emprenedors/es o no. En definitiva, si les
universitats aconseguissin generar un entorn
que permetés al seu personal académic i als/a
les seus/seves estudiants desenvolupar activi-
tats emprenedores, sincrementaria 'impacte
positiu de les universitats en la societat. Tenint
en compte les explicacions anteriors, es plante-
ja la hipotesi segtient:

H2: Una percepcié positiva de la repu-
tacié emprenedora de la universitat in-
crementa la probabilitat que els/les estu-
diants universitaris/aries decideixin ser
emprenedors/es.

Un cop s’ha decidit comengar una nova
iniciativa emprenedora, aixd podria tenir un
efecte sobre la voluntat de resoldre problemes
socials. El procés d'emprendre acostuma a im-
plicar que les persones emprenedores adquirei-
xin i desenvolupin una série d’habilitats. Per
exemple, emprendre implica tenir una capaci-
tat d'identificar i explotar noves oportunitats
de negoci, ser capagos/ces d’aconseguir els re-

Per tal de contrastar les hipotesis plantejades
en l'apartat anterior, s'utilitzen les dades per a
l'any 2021 del Global University Spirit Students’
Survey (GUESSS) (https://www.guesssurvey.
orgcorresponents i https://guesss-spain.com).
El projecte GUESSS ha guanyat rellevancia en la
investigaci6 sobre emprenedoria a escala mun-
dial i es considera una de les bases de dades més
rellevants en el camp de l'emprenedoria (Rippa
et al., 2020; Zellweger et al., 2011). La informa-

3. Metodologia

cursos necessaris per dur a terme el projecte
(recursos humans, técnics, econdmics, etc.) o
tenir una série de capacitats relacionades amb
la gesti6 dempreses. Aquestes habilitats es
poden utilitzar inicialment amb la idea dex-
plotar una oportunitat de negoci de caire més
comercial; no obstant aix0o, sén unes habilitats
perfectament valides també per a l'emprene-
doria de tipus social (Austin et al., 2006). Al
final, totes dues activitats (emprenedoria co-
mercial i social) normalment pretenen crear
alguna cosa nova més enlla de replicar un ne-
goci ja existent, considerant implicitament o
explicitament les finalitats de caire més social.
Per tant, és possible que, un cop s’hagi iniciat
un nou negoci, els/les emprenedors/es tinguin
una major capacitat d’'identificar i d’estar sen-
sibilitzats envers tot tipus doportunitats de
negoci, incloent-hi les socials. Les necessitats
insatisfetes dels consumidors i mercats gene-
ren oportunitats de negoci emprenedores i al-
gunes d’aquestes oportunitats es poden explo-
tar de manera comercial o social. Sobre la base
de les argumentacions anteriors, es planteja la
hipotesi segiient:

H3: Prendre la decisié de ser estudiant
emprenedor/a incrementa la intencié de
resoldre problemes socials.

ci6 del GUESSS s'obté mitjan¢ant un qgiiestionari
a través del qual els/les estudiants universitaris/
aries ) mostren les seves intencions i comporta-
ments emprenedors, b) responen dels diferents
factors individuals, familiars i d’entorn relatius
al fenomen emprenedor i ¢) ofereixen informa-
cié relativa als possibles resultats de les decisions
relacionades amb l'emprenedoria. El projecte es
va iniciar I'any 2006 i la recol-leccié d'informacié
es fa cada dos anys. Actualment, en el projecte
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hi participen 58 paisos d’arreu del mén que van
recollir respostes de més de 267.000 estudiants
universitaris/aries. Concretament a Espanya,
es va aconseguir informacié de més de 90.000
estudiants entre les 75 universitats participants
(Ruiz Navarro et al., 2021).

En el cas de Catalunya, més de deu uni-
versitats van contribuir a la recol-leccié de més
d’11.000 gtiestionaris completats. Les més des-
tacables sén la Universitat Oberta de Catalu-
nya (UOCQ), la Universitat de Barcelona (UB) i
la Universitat Autonoma de Barcelona (UAB).
Atesa la finalitat de coneéixer l'activitat empre-
nedora i la relacié amb la intencié de resoldre
problemes socials entre aquells/es estudiants
que desenvolupen les seves carreres de mane-
ra presencial i virtual, s'ha utilitzat informacié
tant de la UAB com de la UOC. En concret, s’ha
utilitzat informacié de 7.850 estudiants, dels
quals 2.597 sén de la UAB i 5.253 pertanyen a
la UOC. Lerror mostral és del +— 1,1 %, amb un
interval de confianca del 95 % (Z=1,96,p=q =
0,5), percentatge que indica la seva representa-
tivitat (molt per sota del 5 % habitual en aquest
tipus d'estudis). Aquesta xifra és significativa-
ment baixa perqué el nombre d’estudiants que
participen en l'estudi GUESSS és forca elevat.
Es a dir, d'acord amb la informacié disponible
ales pagines web de la UAB i de la UOC, el curs
2020-2021 la UAB va tenir un total de 41.116
estudiants (comptant-hi els estudiants de
grau, de master universitari, de master propi,
de diplomes i de cursos de postgrau i els dels
centres adscrits). Per tant, la mostra utilitzada
inclou un 6,3 % (2.597/41.116*100) del total
d’estudiants de la UAB. En el cas de la UOC, el
curs 2020-2021 va tenir 87.500 estudiants, i es
representa una mostra del 6 % dels seus estudi-
ants (5.253/87.500%100).

Variahles

Lestudi té dues variables dependents principals.
D’una banda, s’utilitza una variable binaria rela-
tiva a l'activitat emprenedora (ser emprenedor/a
=1 o0 no ser-ho = 0). Aquest tipus de variables
s6n molt habituals en la literatura sobre empre-

168

nedoria (Garcia-Rodriguez et al., 2021; Turré
et al.,, 2020; Urbano et al., 2017). D’altra banda,
s'utilitza la motivacié que els/les estudiants po-
den tenir per solucionar problemes socials, vari-
able que considera una escala entre 1 (totalment
en desacord) i 7 (totalment d’acord). Val a dir
que diversos estudis recents han utilitzat varia-
bles similars (Brieger et al., 2021; Hechavarria et
al., 2019), fet que legitima també I'ts d'aquesta
variable en el present treball.

Pel que fa a lactivitat emprenedora,
s'utilitzen les variables suport de la familia i
d’amics/amigues, aixi com d'universitat empre-
nedora, les quals representen l'entorn dels/ de
les estudiants que van emplenar el giiestionari
del GUESSS. La primera variable d'entorn, su-
port de la familia i amics/amigues, mesura la
reaccié percebuda de l'entorn familiar i d’amics/
amigues en cas de convertir-se en emprene-
dor/a, a través d’'una escala d'1 (molt negatiu)
a 7 (molt positiu). Martinez-Gonzalez et al.
(2019) ja van utilitzar aquesta variable de su-
port familiar i d’amics/amigues per representar
'entorn més proper i potser més influent dels/
de les estudiants, ja que es troben en una eta-
pa primerenca de desenvolupament professio-
nal. La segona variable d’entorn, corresponent
a universitat emprenedora, és de tipus binari,
on 1 indica si l'estudiant va triar la universitat
per la seva reputacié emprenedora, i O en cas
contrari. El mateix projecte GUESSS-Esparia
(Ruiz Navarro et al., 2021) dona legitimitat a
I'ds d’aquesta variable, ja que argumenta que
I'emprenedoria en estudiants universitaris/ari-
es neix des de les mateixes universitats, on es
treballa en l'objectiu de crear habilitats i conei-
xements al voltant de l'emprenedoria.

Alhora, aquests treball utilitza les vari-
ables de control segtients: el génere del/de la
estudiant (1 si és dona; O si és home), l'edat
(anys complerts fins al 2021), l'estat civil (1 si
és casat/ada; 0 en cas contrari), el nivell educa-
tiu (1 si és grau; 2 si és master; 3 si és doctor/a;
4 altres), l'assisténcia a l'assignatura d’empre-
nedoria (1 si l'estudiant ha assistit a un curs
obligatori d'emprenedoria; O en cas contrari), el
model de referéncia de pare i mare (1 si el pare
imare, respectivament, de l'estudiant han dut a
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terme activitats emprenedores; O en cas contra-
ri), la universitat de tipus virtual o presencial
(1 si és1a UOC; 0 si és la UAB), i finalment les
diferents arees de coneixement, com ara hu-
manitats, ADE, enginyeria de sistemes, econo-
mia, enginyeria (general), ciéncies de la salut,
dret, matematiques, ciéncies naturals, ciéncies
de Tart (1 si lestudiant és d’alguna d’aquestes
arees; 0 en un altre cas). Cal dir també que
s’ha considerat l'edat al quadrat, molt habitu-

Emprenedoria

Solucié de problemes socials

al en les investigacions en l'area de l'economia i
la gestié d'empreses. Incloure l'edat al quadrat
permet obtenir uns resultats més precisos, ja
que la relacié de la variable edat amb la resta
de variables no té per qué ser necessariament
de tipus lineal.

La taula 1 descriu les variables utilitza-
des en el present estudi (per a més detall, 'an-
nex 1 mostra les preguntes originalment reco-

llides a l'enquesta GUESSS).

Variable igual a 1 sil'estudiant té una empresa o és autoempleat; O en cas contrari

Motivacié per solucionar un problema social. Escala Likert d’'1 (totalment en desacord) a 7

Suport de familia i d’amics/
amigues

Universitat emprenedora

Geénere

Edat

Edat?
Casat/ada
Altre estat civil
Nivell educatiu
Humanitats

ADE

Enginyeria de sistemes
Economia

Enginyeria (general)
Ciéncies de la salut
Dret

Matematiques
Ciéncies naturals
Ciéncies de I'art

Assisténcia a 'assignatura
d’emprenedoria

Model de referéncia pare
Model de referéncia mare

Universitat

(totalment d’acord)

Reacci6 de I'entorn familiar i d’amics/amigues a la decisié de convertir-se en emprenedor/a.
Escala Likert d'1 (molt negatiu) a 7 (molt positiu)

Variable igual a 1 siI'estudiant va triar la universitat per la reputacié emprenedora; 0 en cas
contrari

Variable igual a 1 sil'estudiant és dona; O si és home

Edat de l'estudiant

Edat de l'estudiant al quadrat

Variable igual a 1 siI'estudiant és casat/ada; 0 un altre cas

Variable igual a 1 sil'estudiant té un altre estat civil; O un altre cas

Nivell educatiu de I'estudiant. 1 si és grau; 2 si és master; 3 si és doctor/a; 4 altres
Variable igual a 1 si els estudis pertanyen a I'area d’humanitats; 0 en cas contrari

Variable igual a 1 si els estudis pertanyen a I'area d’administracié i direcci6 d’empreses; 0 en
cas contrari

Variable igual a 1 si els estudis pertanyen a I'area d’enginyeria de sistemes; 0 en cas contrari
Variable igual a 1 si els estudis pertanyen a l'area d’Economia; 0 en cas contrari

Variable igual a 1 si els estudis pertanyen a I'area d’enginyeria (general); 0 en cas contrari
Variable igual a 1 si els estudis pertanyen a I'area de ciéncies de la salut; 0 en cas contrari
Variable igual a 1 si els estudis pertanyen a I'area del dret; 0 en cas contrari

Variable igual a 1 si els estudis pertanyen a I'area de matematiques; O en cas contrari
Variable igual a 1 si els estudis pertanyen a I'area de les ciéncies naturals; 0 en cas contrari
Variable igual a 1 si els estudis pertanyen a I'area de les arts; O en cas contrari

Variable igual a 1 si 'estudiant ha assistit a algun curs obligatori sobre emprenedoria; 0 en cas
contrari

Variable igual a 1 si el pare de I'estudiant és emprenedor; 0 en cas contrari
Variable igual a 1 si la mare de I'estudiant és emprenedora; 0 en cas contrari

Variable igual a 1 si estudia a la UOC; 0 si estudia a la UAB

Taula 1. Descripci6 de variables
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Métode

Per entendre com els factors de I'entorn fami-
liar i universitari influeixen en la decisié de ser
emprenedor/a, i com aquesta eleccié explica la
intencié de resoldre problemes socials, és im-
portant utilitzar eines que s’ajustin a la natu-
ralesa de les variables. En aquest sentit, en el
present estudi s’ha optat per una aproximacié
de dues etapes. D’'una banda, es vol explicar la
probabilitat que lestudiant sigui emprenedor/a
a través de les variables d'entorn (familiar i uni-
versitari). D'altra banda, una vegada s'observa
que les variables esmentades permeten veure la
probabilitat associada a cada estudiant, es busca
saber fins a quin punt aquesta decisié s'associa

4. Resultats

4.1. Resultats descriptius

Aquest apartat presenta una analisi descriptiva
i comparativa en funcié del tipus demprenedo-
ria (social o comercial), tenint en compte també
el tipus d’universitat (presencial o virtual).

Tal com sha comentat anteriorment,
lestudi se centra en una mostra representativa
destudiants de la UAB ila UOC, distingint entre
estudiants emprenedors/es socials i comercials,
i estudiants que reben una formacié presencial
o virtual. Pel que fa als aspectes socials de I'em-
prenedoria, d’'una banda, es defineixen com a
emprenedors/es socials els/les estudiants que,
a més d’haver creat una empresa, han valorat
lafirmacié «vaig crear la meva empresa amb la fi-
nalitat de solucionar un problema social que les
empreses privades no acostumen a abordar (per
exemple, la injusticia social o la proteccié del medi
ambient)» amb una puntuacié de 6 o 7 (1 = total-
ment en desacord, 7 = totalment d’acord), en la
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amb la intencié de resoldre problemes socials.
En aquest sentit, Aparicio et al. (2022) utilitzen
un enfocament similar per entendre com len-
torn explica la decisi6 d’homes i dones de de-
senvolupar activitats emprenedores, la qual ex-
plica problemes com la mobilitat social. Un dels
avantatges d’utilitzar aquest tipus de meétodes
és que evita dicotomies com la metafora de «’'ou
ila gallina», ja que no se sap amb certesa si va
ser primer l'ou o la gallina. A més, es poden evi-
tar problemes derivats de suposar una intencié
generalitzada de resoldre problemes socials per
part de tots els estudiants. Per exemple, Urbano
et al. (2017) esmenten que és important conéi-
xer primer qui sén emprenedors/es i després
com generen diversos resultats.

linia de la literatura prévia sobre el tema (Austin
et al., 2006). D’altra banda, els/les emprenedors/
es comercials son els/les estudiants que van valo-
rar amb una puntuacié de 6 o 7 l'afirmacié «vaig
crear la meva empresa amb la finalitat de guanyar
diners i fer-me ric/a» (1 = totalment en desacord,
7 = totalment d’acord). Seguint aquests criteris,
un 35,6 % dels/de les emprenedors/es de la mos-
tra es poden considerar emprenedors/es socials i
un 23,7 %, emprenedors/es comercials.

Pel que fa al geénere, les dades mostren
que, en el cas de l'emprenedoria social, el percen-
tatge de dones emprenedores és sensiblement
superior al de lemprenedoria comercial (vegeu
la figura 1). Es a dir, un 60,6 % de les iniciatives
emprenedores de caire social van ser creades per
dones, una xifra que contrasta amb el 54,5 % de
les empreses creades amb una finalitat comercial
ide lucre molt més marcada. De manera similar,
el nombre de cofundadores dones també és més
elevat en l'emprenedoria social.
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Emprenedoria (total mostra) Emprenedoria social Emprenedoria comercial

B Home ®Dona

Figura 1. Genere de l'estudiant emprenedor/a en funcié del tipus d'empresa social i comercial.

La figura 2 mostra que, en el cas delem-  de l'emprenedoria comercial, aquesta xifra és
prenedoria social, gairebé en un 25 % dels casos només del 8,4 %.
i u é u .
hi ha dues 0 més dones cofundadores. En el cas

Emprenedoria (total mostra) Emprenedoria social Emprenedoria comercial

N W] W2 F3 W4 0més

Figura 2. Nombre de dones cofundadores en funcié del tipus d'empresa social i comercial.
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Ledat mitjana dels/de les emprenedors/
es socials és de 35,5 anys, mentre que en el cas
dels/de les emprenedors/es comercials aquesta
xifra és més reduida, concretament de 32,9. A
més, en el cas de les empreses socials, el nom-
bre de treballadors/es és de 3,3, mentre que en
les empreses amb un focus comercial aquesta
xifra es redueix fins a 1,5 treballadors/es. Es
destacable que, en un percentatge molt signi-
ficatiu de casos, els/les emprenedors/es prove-
nen de families on almenys un dels dos proge-
nitors (pare o mare) sén empresaris/aries. Con-
cretament, en el cas de 'emprenedoria social
aquesta xifra és del 46,6 %, mentre que en el cas
de l'emprenedoria comercial la xifra senfila fins
al 50,9 %. Aquestes xifres sén coherents amb
la literatura existent, que ha destacat reiterada-
ment la importancia de tenir emprenedors/es a
la familia com un antecedent clau de les futures
activitats emprenedores (Urbano et al., 2017).

56,6
s1.3[M 500
235
18,7
13,0
I 79 8. s

Ciéncies socials Ciéncies de 'art i Ciéncies naturals i

humanitats de la salut

D’altra banda, destaca que un 51,7 % dels/de
les emprenedors/es socials consideren que en
I'tltim any van tenir un creixement de les ven-
des entre «una mica millor i molt millor» que
la competencia. En el cas dels/de les emprene-
dors/es comercials, aquesta xifra seleva fins al
59,1 %.

La figura 3 mostra que l'area de conei-
xement de l'estudiant universitari/aria podria
influir sobre la naturalesa de I'empresa que es
vol crear. Es a dir, la majoria d'empreses socials
van ser creades per part d'estudiants de l'ambit
de les ciéncies socials (administracié dempre-
ses, economia, dret, psicologia i ciéncies poli-
tiques i de T'educacio) i de les ciéncies de l'art i
humanitats. En el cas de les empreses amb un
focus comercial, aquestes es reparteixen molt
més entre altres arees de coneixement (com
ara les ciéncies naturals i de la salut i les engi-

nyeries).
9.9 8 g
6.4 6.4
0,9 0.8 0.6
Enginyeria Matematiques Altres

¥ Emprenedoria (total mostra) ™ Emprenedoria social ™Emprenedoria comercial

Figura 3. Area de coneixement en funcié del tipus d'empresa social i comercial.

Pel que fa al sector d’activitat en el qual
operen les empreses, la figura 4 mostra que gai-
rebé 1 de cada 5 de les empreses socials creades
es dedica al sector de l'educacié i la formacié.
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Aquesta xifra és significativament superior a la
de les empreses comercials, que compten tan
sols amb un 11,7 % d’empreses en aquest am-
bit concret.
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Figura 4. Sector d’activitat al qual es dedica l'empresa en funcié del tipus d'empresa social i comercial.

Finalment, la figura 5 mostra el percen-
tatge d'emprenedors/es socials i comercials en
funcié de la universitat on s'estudia: presencial
(UAB) o virtual (UOC). Des d’aquest punt de
vista, destaca, d'una banda, que la UOC té un
major percentatge destudiants emprenedors/
es (80 % vs. 20 %). Aquest fet pot tenir a veure
amb el perfil dels/de les estudiants d’aquesta

80,0

Emprenedoria (total mostra)

¥ Presencial (UAB)

Emprenedoria social

universitat, caracteritzat per ser de més edat i,
en conseqiiéncia, tenir més experiéncia profes-
sional. D’altra banda, també és destacable que
la UAB té un percentatge d'emprenedors/es co-
mercials forca elevat. Es a dir, malgrat tenir tan
sols un 20 % dels/de les emprenedors/es de la
mostra total, compta amb un 27,5 % dels/de les
emprenedors/es comercials.

Emprenedoria comercial

® Virtual (UOC)

Figura 5. Percentatge d'emprenedors/es socials i comercials en funcié del tipus d’universitat (presencial o virtual)
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4.2. Resultats analitics

La taula 2 ila taula 3 mostren el nombre d'ob-
servacions, mitjana, desviacié estandard, valor
minim i maxim de les variables utilitzades, aixi
com la relacié que hi pot haver entre les dife-
rents variables considerades en aquest estudi.
Ala taula 2 s'observa que el 9 % dels estudiants
ha creat una empresa. A més, es mostra també
que, en general, tant els/les estudiants de la
UAB com els/les de la UOC estan «una mica

d’acord» (al voltant de 4 en una escala d’1 a 7)
amb la idea de resoldre problemes socials. Els/
les estudiants de la mostra indiquen també
que «els familiars i amics/amigues reaccionen
de manera positiva» (prop del 5 en una escala
d’1 a 7) davant la decisi6 de ser emprenedor/a.
D’acord amb les dades, el 6 % dels/de les estu-
diants han seleccionat la universitat per les se-
ves caracteristiques emprenedores. Finalment,
el 67 % de la mostra pertany ala UOCiel 33 %,
ala UAB.

Emprenedoria 7850
Soluci6 de problemes socials 705
Suport de la familia i d’amics/amigues 7850
Universitat emprenedora 7850
Geénere 7850
Edat 7850
Casat/ada 7850
Altre estat civil 7850
Nivell educatiu 7850
Humanitats 7850
ADE 7850
Enginyeria de sistemes 7850
Economia 7850
Enginyeria (general) 7850
Ciencies de la salut 7850
Dret 7850
Matematiques 7850
Ciéncies naturals 7850
Ciéncies de l'art 7850
Assisténcia a I'assignatura 7850
d’emprenedoria

Model de referéncia pare 7850
Model de referéncia mare 7850
Universitat 7850
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Taula 2. Estadistics descriptius

0,090 0,286 0 1
4,304 2,085 1 7
5,769 1,309 1 7
0,064 0,245 0 1
0,658 0,474 0 1
30,901 9,270 1©) 58
0,009 0,097 0 1
0,675 0,468 0 1
1,281 0,519 1 4
0,112 0,316 0 1
0,113 0,317 0 1
0,077 0,267 0 1
0,059 0,237 0 1
0,038 0,192 0 1
0,097 0,296 0 1
0,086 0,280 0 1
0,009 0,094 0 1
0,033 0,178 0 1
0,035 0,184 0 1
0,108 0,311 0 1
0,699 0,459 0 1
0,147 0,354 0 1
0,669 0,471 0 1
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A la taula 3 es pot apreciar que les va-
riables d'emprenedoria i d’intencié de resoldre
problemes socials no estan altament relaciona-
des entre si; ara bé, és evident que totes dues es
mouen en la mateixa direccid. Succeeix el ma-
teix amb els factors de I'entorn, ja que el suport

1 Emprenedoria 1
2 Soluci6 de problemes socials 0,371 1
3 i;};;te;ie familia/amics- 0,069° 0149 1
4 Universitat emprenedora 0,062* 0,053 0,041* 1
5 Génere -0,065* 0,048 -0,024* 0,038*
6 Edat 0,010 0,009 0,011 -0,020*
7  Casat/ada 0,005 -0,009 -0,009 -0,003
8  Altre estat civil -0,102* 0,049 -0,035* 0,009
9  Nivell educatiu 0,012 0,046  -0,021* -0,036*
10 Humanitats 0,054* -0,076* -0,008 -0,056*
11 ADE 0,000 -0,009 0,061* 0,041*
12 Enginyeria de sistemes -0,005 -0,035 -0,030* -0,032*
13 Economia -0,005 0,018 0,048* 0,013
14 Enginyeria (general) -0,018 0,009 -0,014 0,000
15 Ciéncies de la salut -0,032* 0,045 -0,018* -0,023*
16 Dret 0,020* -0,013 0,013 0,016
17 Matematiques -0,001 -0,006 -0,013 -0,014
18 Ciéncies naturals -0,035* -0,046 -0,030* -0,039*
19 Ciéncies de l'art 0,056* 0,003 0,003 0,017
20 Assisténcia a 'assignatura 0019° 0,055 -0,009 0,026*

d’emprenedoria
21 Model de referéncia pare -0,096* -0,036 -0,016 -0,076*
22 Model de referéncia mare 0,026* 0,010 0,008 0,042*

23 Universitat 0,087 0,052  0,056* 0,043*
12 Enginyeria de sistemes 1

13 Economia -0,072* 1

14 Enginyeria (general) -0,057¢ -0,050* 1

15 Ciéncies de la salut -0,094* -0,082* -0,065* 1

16 Dret -0,088* -0,077* -0,061* -0,100*
17 Matematiques -0,027* -0,023* -0,018* -0,031*
18 Ciéncies naturals -0,053* -0,046* -0,036* -0,060*
19 Ciéncies de l'art -0,055* -0,048* -0,038* -0,062*

Assisténcia a 'assignatura
d’emprenedoria

21 Model de referéncia pare 0,029 -0,012 0,009 -0,014

20 0,003  0,044* 0,013 -0,050*

22 Model de referéncia mare -0,012 0,011 0,003  0,019*
23  Universitat 0,145 -0,057* -0,029* -0,208*
* Significatiu al 10 %.

de la familia i d’'amics/amigues i la universitat
emprenedora es relacionen de manera posi-
tiva amb l'emprenedoria. Aixd implica que els
canvis que pateixin aquestes variables d'entorn
acompanyaran la decisié d’'una persona de ser

emprenedora.
1
0034 1
0015 0001 1

0,052* -0,052* -0,141* 1

-0,017 -0,042* 0,012 -0,021* 1

0,047 0,000 -0,001 -0,033* 0,003 1

-0,034* -0,000 -0,006 0,020© -0,012 -0,127* 1
-0,256* -0,014 -0,008 -0,041* 0,013 -0,102* -0,103*
-0,058* -0,001 -0,013 0,030 -0,027* -0,089* -0,089*
-0,142* -0,008 0,014 0,030 0,020* -0,070* -0,071*
0,113 -0,009 0,007 0,023* 0,054* -0,116* -0,117*
-0,016 0,015 0,012 -0,034* -0,044* -0,108* -0,109*
-0,034* -0,018 -0,009 0,039* -0,014 -0,033* -0,033*
-0,023* -0,025* -0,010 0,064 0,062* -0,065* -0,065*
0,036 -0,000 0,016 -0,021* -0,052* -0,067* -0,068*

-0,033* -0,003 -0,009 0,011 -0,026* -0,039* 0,117*
-0,033* 0,005 0,007 -0,025* -0,018 0,028* -0,035*

0,006 -0,006 -0,007 0,032* 0,002 -0,029* 0,029*
-0,065* -0,008 0,030* -0,218* 0,031* -0,033* 0,063*

-0,029* 1
-0,056* -0,017 1
-0,058* -0,018 -0,035* 1

-0,039* -0,028* -0,008 -0,017 1

-0,009 0,009 -0,009 -0,011 -0,014 1
0,002 0,002  -0,013 0,006 0,001 -0,633* 1
0,074* -0,120* -0,235* 0,110* -0,024* 0,039* -0,040*

Tabla 3. Taula de correlacions
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La taula 4 mostra els resultats de les
regressions. Per saber si el métode utilitzat és
I'adequat o no, les tres primeres columnes no
estimen la probabilitat demprendre, siné que
assumeixen unarelacio lineal entre les variables
d’entorn i l'emprenedoria. En canvi, les darreres
tres columnes mostren els resultats de les dues
etapes en les quals es respecta la naturalesa
mateixa de les variables. En tots dos casos, les
columnes 1 i 4 busquen conéixer la influéncia
de lentorn familiar en la decisié d'emprendre, i

Suport familia/amics- 0,061
amigues (0,017)
. . 0,013***
Universitat emprenedora
(0,002)
. -0,034*** -0,036***
Génere
(0,008) (0,008)
0,003*** 0,003***
Edat
(0,000) (0,000)
-0,000%** -0,000%**
Edat?
(0,000) (0,000)
-0,009 -0,010
Casat/ada
(0,035) (0,035)
-0,029%* -0,029%**
Altre estat civil
(0,008) (0,008)
. . 0,004 0,004
Nivell educatiu
(0,007) (0,007)
. 0,048 0,051
Humanitats
(0,012) (0,012)
-0,004 -0,002
ADE
(0,011) (0,011)
Enginveria de sist. -0,023* -0,022*
nginyeria de sistemes
s (0,013) ©,013)
: -0,003 0,001
Economia
(0,014) (0,014)
Bnginyeria ( N -0,023 -0,023
nginyeria (general
ginyena s (0,015) (0,015)
-0,003 -0,001
Ciéncies de la salut
(0,010) (0,010)
0,016 0,017
Dret
(0,013) (0,013)
Matemati 0,040 0,041
atematiques
o (0,035) (0,034)
a . -0,020 -0,017
Ciéncies naturals
(0,014) (0,014)
. 0,082*** 0,082***
Ciéncies de I'art
(0,023) (0,023)
Assisténcia a I'assignatura 0,021* 0,019*
d’emprenedoria (0,011) (0,011)
-0,088*** -0,086™*
Model de referéncia pare
(0,011) (0,011)
) -0,044** -0,043***
Model de referéncia mare
(0,014) (0,014)
o 0,016* 0,015*
Universitat
(0,008) (0,008)
0,090** 0,011
Constant
(0,021) (0,025)
Observacions 7850 7850
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com aquesta eleccié es relaciona amb la inten-
ci6 de resoldre problemes socials. De manera si-
milar, les columnes 2 i 5 mostren com l'entorn
universitari explica 'emprenedoria (en una pri-
mera etapa) i la decisié de resoldre problemes
socials (en una segona etapa). Finalment, les
columnes 3 i 6 tenen en compte ambdds en-
torns (familiar i universitari) com a factors ex-
plicatius de l'emprenedoria i, alhora, permeten
veure com lemprenedoria es relaciona amb la
intenci6 de resoldre problemes socials.

0,058*** 0,583*** 0,537***
(0,017) (0,138) (0,139)
0,013*** 0,188** 0,180"**
(0,002) (0,037) (0,037)
-0,036™** -0,428"** -0,453*** -0,446***
(0,008) (0,089) (0,089) (0,089)
0,003*** 0,019** 0,022%* 0,020"**
(0,000) (0,003) (0,003) (0,003)
-0,000*** -0,000*** -0,000%** -0,000%**
(0,000) (0,000) (0,000) (0,000)
-0,008 -0,103 -0,096 -0,068
(0,035) (0,388) (0,388) (0,388)
-0,029"* -0,405*** -0,399** -0,402**
(0,008) (0,089) (0,089) (0,089)
0,004 0,088 0,091 0,099
(0,007) (0,082) (0,082) (0,082)
0,051*** 0,531** 0,564*** 0,567
(0,012) (0,128) (0,128) (0,128)
-0,005 -0,039 -0,014 -0,042
(0,011) (0,142) (0,141) (0,142)
-0,020 -0,239 -0,237 -0,211
(0,013) (0,172) (0,172) (0,172)
-0,003 -0,053 -0,007 -0,046
(0,014) (0,191) (0,190) (0,192)
-0,023 -0,327 -0,333 -0,325
(0,015) (0,255) (0,256) (0,256)
-0,001 -0,078 -0,056 -0,062
(0,010) (0,172) (0,172) (0,172)
0,016 0,174 0,184 0,175
(0,013) (0,148) (0,147) (0,148)
0,042 0,530 0,553 0,571
(0,035) (0,465) (0,464) (0,464)
-0,016 -0,546 -0,509 -0,500
(0,014) (0,364) (0,366) (0,365)
0,082%** 0,784** 0,786** 0,784**
(0,023) (0,182) (0,184) (0,184)
0,020* 0,260** 0,234* 0,249**
(0,011) (0,126) (0,127) (0,127)
-0,085*** -0,972** -0,946** -0,941**
(0,011) (0,100) (0,100) (0,100)
-0,043*** -0,393*** -0,387*** -0,384***
(0,014) (0,127) (0,127) (0,127)
0,014* 0,381*** 0,362*** 0,356***
(0,008) (0,114) (0,114) (0,114)
0,012 -2,295%* -3,438"* -3,405***
(0,025) (0,213) (0,317) (0,318)
7850 7850 7850 7850
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@ 2 (&) 4 (5) (6)
Emprenedoria Emprenedoria Emprenedoria Emprenedoria Emprenedoria Emprenedoria
R2 0,050 0,051 0,054
F-stat 13,69** 13,98** 13,84*
Log pseudolikelihood -2194,621 -2187.482 -2180,2617
Wald X2 365,69 361,90 380,34"*
Solucié de Solucié de Solucié de Solucié de Solucié de Solucié de
problemes socials problemes socials problemes socials problemes socials problemes socials problemes socials
14,592** 5,250 10,701** 5,867 2,098 4,333
Emprenedoria estimada
(3,643) (4,898) (2,965) (1,907) (1,865) (1,483)
0,622%* 0,313 0,495** 0,400** 0,220 0,330
Génere
(0,207) (0,240) (0,195) (0,171) (0,168) (0,159)
Edat -0,037** -0,012 -0,027** -0,017** -0,006 -0,014**
a
(0,011) (0,015) (0,010) (0,008) (0,008) (0,007)
Edat? 0,000*** 0,000 0,000*** 0,000** 0,000 0,000**
a
(0,000) (0,000) (0,000) (0,000) (0,000) (0,000)
0,088 -0,053 0,101 -0,023 -0,120 -0,053
Casat/ada
(0,656) (0,684) (0,696) (0,552) (0,553) (0,554)
0,730%* 0,469** 0,611*** 0,469"** 0,335** 0,409"*
Altre estat civil
(0,201) (0,222) (0,190) (0,163) (0,159) (0,156)
0,211 0,226 0,222 0,161 0,176 0,166
Nivell educatiu
(0,139) (0,140) (0,139) (0,123) (0,124) (0,123)
-1,284** -0,763*** -1,100*** -0,772** -0,630"** -0,760***
Humanitats
(0,289) (0,322) (0,268) (0,244) (0,228) (0,223)
ADE -0,197 -0,196 -0,199 -0,194 -0,174 -0,191
(0,292) (0,293) (0,293) (0,260) (0,262) (0,262)
i X . -0,023 -0,270 -0,123 -0,162 -0,280 -0,202
Enginyeria de sistemes
(0,333) (0,340) (0,324) (0,257) (0,256) (0,253)
0,043 0,067 0,080 0,021 0,062 0,056
Economia
(0,360) (0,369) (0,357) (0,316) (0,319) (0,308)
0,391 0,216 0,347 0,256 0,142 0,220
Enginyeria (general)
(0,580) (0,578) (0,574) (0,576) (0,565) (0,567)
0,133 0,174 0,165 0,225 0,211 0,223
Ciéncies de la salut
(0,330) (0,337) (0,330) (0,310) (0,312) (0,311)
- -0,519* -0,362 -0,436 -0,358 -0,272 -0,308
re
(0,271) (0,277) (0,270) (0,222) (0,221) (0,220)
-0,595 -0,298 -0,482 -0,324 -0,175 -0,271
Matematiques
(0,967) (0,978) (0,961) (0,785) (0,797) (0,789)
-0,696 -0,762 -0,788 -0,726 -0,717 -0,770
Ciéncies naturals
(0,764) (0,799) (0,793) (0,724) (0,701) (0,727)
-1,430™ -0,641 -1,054** -0,796** -0,408 -0,604**
Ciéncies de I'art
(0,426) (0,489) (0,385) (0,314) (0,300) (0,286)
Assisténcia a 'assignatura -0,603** -0,466* -0,526™* -0,471** -0,392** -0,427**
d’emprenedoria (0,236) (0,245) (0,231) (0,195) (0,195) (0,190)
1,174+ 0,317 0,709** 0,566** 0,123 0,388
Model de referéncia pare
(0,379) (0,471) (0,325) (0,283) (0,274) (0,239)
0,614** 0,180 0,437 0,291 0,072 0,205
Model de referéncia mare
(0,283) (0,322) (0,269) (0,237) (0,236) (0,225)
0,105 0,282 0,142 0,188 0,286 0,211
Universitat
(0,243) (0,253) (0,241) (0,216) (0,216) (0,213)
2,262%** 3,176*** 2,659**
Constant
(0,545) (0,600) (0,496)
Observacions 705 705 705 705 705 705
R2 0,049 0,033 0,047
F-stat 1,97 1,17 1,88
Log pseudolikelihood -1338.915 -1343,143 -1339.521
Wald X2 32,08* 24,84 33,47

* Significatiu al 10 %; ** significatiu al 5 %; *** significatiu aI'l %.

Taula 4. Resultats de les regressions
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Pel que fa a les hipotesis, la hipotesi 1
planteja que un entorn familiar favorable in-
centiva positivament la decisié dels/de les es-
tudiants universitaris/aries de convertir-se en
emprenedor/a. Tant els resultats de les colum-
nes 114 com els resultats de les columnes 3 i
6 donen suport a aquesta hipotesi, ja que per-
meten veure que l'entorn familiar explica 'aug-
ment en la probabilitat demprendre. Aquests
models també mostren que les relacions troba-
des tenen forca robustesa estadistica; per tant, el
suport de la familia i d’amics/amigues és crucial
per a lemprenedoria. Aquest resultat és cohe-
rent amb la literatura prévia que assenyala que
el capital familiar i social, els models a seguir i
el capital relacional sén alguns dels predictors
més rellevants del comportament emprenedor
(Arenius i Minniti, 2005). Dit d’'una altra ma-
nera, comptar amb emprenedors/es a la familia
o a l'entorn personal i familiar proper fa molt
més probable que els/les estudiants de la UAB i
de la UOC es converteixin també en emprene-
dors/es (tant socials com comercials). Aixd és
degut al fet que el capital familiar i els models a
seguir proporcionen una part significativa dels
elements necessaris per convertir-se en em-
prenedor/a (coneixement, recursos, xarxes de
contactes, confianca en les propies capacitats
d’emprendre, etc.).

La hipotesi 2 planteja que una percep-
ci6 favorable de la reputacié emprenedora de
la universitat incentiva positivament la decisi6
per part de l'estudiant de ser emprenedor/a. De
manera similar a la hipotesi anterior, les colum-
nes 2 i 51 les columnes 3 1 6 donen suport a
aquesta hipotesi, ja que confirmen que l'entorn
d’universitat emprenedora és important per de-
cidir-se a emprendre. La relacié trobada és tam-
bé altament significativa; per tant, treballar en
la direcci6é d'una universitat emprenedora com-
portara tenir estudiants motivats/des per la cre-
aci6 d'empreses. En tots dos casos, les hipotesis
11 2 revelen que la complementarietat entre
lentorn familiar i I'universitari és crucial per-
que lestudiant opti per una carrera professional
emprenedora. Aquest resultat també va en la
linia d’estudis anteriors. El prestigi i el reconei-
xement social de les activitats relacionades amb
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lemprenedoria contribueixen a generar noves
iniciatives emprenedores (Parker i Van Praag,
2010). Aquest resultat confirma la importan-
cia de fomentar I'emprenedoria dins de les uni-
versitats des de diferents punts de vista. D'una
banda, el foment de l'emprenedoria permet pro-
porcionar als/a les estudiants, investigadors/es
i personal administratiu de les universitats una
série d’habilitats i coneixements que poden ser
valuosos més enlla de si es creen empreses. Es a
dir, el foment i la sensibilitzacié de l'emprenedo-
ria pot proporcionar diverses eines que millorin
leficiéncia professional i personal dels diferents
col-lectius vinculats a la universitat (Grimaldi i
Fernandez, 2017). D’altra banda, els resultats
de la hipotesi 2 confirmen que la percepcié posi-
tiva de reputacié emprenedora de la universitat
pot jugar un paper a I'hora d’atraure estudiants
universitaris/aries amb un perfil de futurs/es
emprenedors/es. En aquest sentit, la universi-
tat pot tenir un paper clau a 'hora de convertir
els/les estudiants en persones emprenedores.
Aquest aspecte és fonamental en la linia que
planteja la literatura especialitzada, que mostra
de manera consistent que les activitats empre-
nedores contribueixen al creixement economic
i a la millora del benestar social de les ciutats i
regions on s'ubiquen (Aparicio et al., 2021).

Els resultats previs ajuden a entendre la
hipotesi 3, que planteja que la presa de decisi6
de ser un/a estudiant emprenedor/a incremen-
ta la intencié de resoldre problemes socials. A
excepci6 dels models 2 i 5, les variables d'en-
torn, quan operen conjuntament i complemen-
tariament, expliquen positivament la decisi6
d’emprendre, la qual esta directament i positi-
vament relacionada amb la intencié de resoldre
problemes socials. Per tant, aquests resultats
permeten veure que les persones que decidei-
xen ser emprenedores tenen una alta capacitat
d’identificar oportunitats de negoci, en les quals
no només es resolguin problemes de mercat
sind també socials. Aquest raonament també
és coherent amb la literatura existent. Es a dir,
les investigacions prévies han destacat de forma
reiterada que la immensa majoria de les activi-
tats emprenedores van associades a una série
d’externalitats positives per a les societats (Aus-
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tin et al., 2006). Aquest resultat mostra que els/
les emprenedors/es (inclosos/es els/les de caire
purament comercial) tenen una major voluntat
i intencié de resoldre problematiques socials.
Des d’aquest punt de vista, es podria dir que
l'adquisicié i el desenvolupament d’habilitats i
coneixements que implica el procés emprene-
dor sén utils per a tots tipus de formes d'em-
prenedoria (tant la social com la comercial). De
fet, els estudis existents mostren que alguns
dels paisos amb les taxes més elevades d’éxit
emprenedor s6n també alguns dels paisos amb
les taxes d'emprenedoria social més elevades. En

El foment de l'emprenedoria és un element clau
per al desenvolupament economic i social. No
obstant aix0, les administracions publiques
sovint tenen dificultats a I'hora de decidir qui-
na és la manera més efica¢ d’incentivar aquest
tipus d’activitats. Lobjectiu principal d’aquest
capitol ha estat analitzar les actituds empre-
nedores dels/de les estudiants universitaris/
aries destacant els aspectes socials de l'activitat
emprenedora. En aquest sentit, les empreses
socials tenen una capacitat Gnica a 'hora de so-
lucionar o reduir determinades problematiques
socials. A més, el focus en I'Ambit universitari
és particularment util pel seu paper relatiu en
la formacié d'estudiants amb una sensibilitat
per a lemprenedoria i amb consciéncia social.
De fet, les universitats sén un dels actors clau a
I'hora de fomentar les capacitats emprenedores
de la ciutadania.

Els resultats del treball mostren, d'una
banda, una analisi genérica i descriptiva del
perfil dels/de les estudiants emprenedors/
es a Catalunya sobre la base d'una mostra re-
presentativa d’estudiants de la UAB i la UOC
obtinguda del projecte GUESSS. D’altra ban-
da, utilitzant la mateixa base de dades, es de-

definitiva, més enlla de la distincid entre dife-
rents formes demprenedoria (en aquest cas
social i comercial), les activitats emprenedores
estan associades a una série de conseqiiéncies
positives per a la societat; per exemple, la gene-
raci6 de nous productes i serveis innovadors, la
generacié de nous llocs de treball, la renovacié i
revitalitzaci6 del parc empresarial, la creacié de
riquesa, la millora de qualitat de vida, etc. Els
resultats d’aquesta tercera hipotesi demostren,
doncs, que l'emprenedoria en termes generals
també es pot associar amb una major voluntat i
intenci6 de resoldre problemes socials.

5. Conclusions

mostra que alguns factors de l'entorn familiar
i universitari influeixen de manera significativa
en el comportament emprenedor. A més, els re-
sultats obtinguts reforcen la importancia de les
activitats emprenedores, ja que el fet de ser una
persona emprenedora porta a tenir una major
consciéncia i voluntat de resoldre problemes de
tipus social.

El present estudi no esta exempt de limi-
tacions de les quals deriven algunes possibles
linies d’investigacié futures. En primer lloc, la
mostra utilitzada se centra tan sols en dues uni-
versitats (UAB i UOCQ). Futures investigacions
podrien incloure també la resta d'universitats
publiques del sistema universitari catala (Uni-
versitat de Barcelona, Universitat de Girona,
Universitat de Lleida, Universitat Politécnica
de Catalunya, Universitat Pompeu Fabra i Uni-
versitat Rovira i Virgili). D’aquesta manera, es
podria tenir un mapa més complet de les carac-
teristiques de les iniciatives emprenedores dels/
de les estudiants universitaris/aries a Catalu-
nya, aixi com de l'entorn on es duen a terme. En
segon lloc, podria ser també potencialment re-
llevant dur a terme un estudi comparatiu entre
diferents sistemes universitaris en altres paisos
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o regions, comencant per la comparacié amb
el conjunt del sistema universitari de I'Estat
espanyol. En aquest sentit, les investigacions
anteriors suggereixen que un context institu-
cional diferent podria portar a resultats també
diferents (Urbano et al., 2017). En tercer lloc, la
base de dades GUESSS inclou informacié d’'un
gran nombre de variables susceptibles de ser
estudiades en el futur. Aquest estudi podria ha-
ver fet émfasi en altres factors potencialment
rellevants, com ara les diferéncies d’actituds i
comportaments emprenedors en funcié del ge-
nere de la persona emprenedora. En quart lloc,
altres recerques futures podrien utilitzar dades
GUESSS per emfatitzar la fase més inicial del
procés emprenedor. Es a dir, en lloc de cen-
trar-se en les persones que ja sén emprenedo-
res, es podria posar el focus en aquelles perso-
nes que tot just s'inicien en el procés d'empren-
dre (generacié de la idea emprenedora, identi-
ficaci6 d'oportunitats de negoci, etc.). Malgrat
tractar-se d'una area poc estudiada (Gartner i
Shaver, 2012), la literatura prévia ha emfatitzat
la importancia de comprendre 'emprenedoria
en etapes anteriors, ja que la fase d’ideaci6 i
concepcié del negoci té una importancia clau
sobre el desenvolupament reeixit del procés
emprenedor. En cinqué lloc, es podria aprofun-
dir més en la comparacié entre emprenedoria
social i comercial, i creuar-ho alhora amb el ti-
pus de formacié presencial i virtual. En aquest
sentit, futurs treballs podrien orientar-se a al-
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tres aspectes socials de I'emprenedoria inclosos
en la base de dades GUESSS, perd que van més
enlla d’allo considerat en aquest estudi, com
per exemple: el paper proactiu dels/de les em-
prenedors/es per canviar les regles de joc del
mén dels negocis, la importancia que els/les
emprenedors/es donen a practiques empresa-
rials més solides des d'un punt de vista social,
la responsabilitat amb la societat com a perso-
nes emprenedores, la importancia de construir
un moén millor (justicia social) com a emprene-
dors/es i l'interés per prioritzar els objectius
socials a llarg termini per sobre dels objectius
econdmics a curt termini. Alhora, aquesta
informacié es podria complementar amb al-
tres bases de dades, com per exemple el GEM
(Global Entrepreneurship Monitor) i el PSED
(Panel Study for Entrepreneurial Dynamics).
També es podria incidir en la contribucié des
de la teoria economica institucional en l'estudi
dels aspectes socials de l'emprenedoria. En sisé
idarrer lloc, les dades utilitzades fan referéncia
al projecte GUESSS de l'any 2021. Futurs es-
tudis podrien incloure una mostra d’anys més
amplia. D’aquesta manera es podria analitzar si
les dades recollides no estan afectades per la si-
tuacié especifica de 'any en qué es van recollir.
Concretament, les dades es van recollir a finals
de 2021, quan els efectes sanitaris, economics
i socials de la pandémia provocada pel virus de
la SARS-CoC-2 (COVID-19) encara eren forca
presents a la societat catalana.
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Annex 1:
Preguntes originals de I’enquesta GUESSS

Actualment ja gestiones o dirigeixes la teva propia empresa o estas treballant per compte
propi? (0 = no, 1 = si)

Indica, si us plau, el teu grau d’acord (o desacord) amb la segiient afirmacié: «Vaig crear la
meva empresa amb la finalitat de solucionar un problema social que les empreses privades no
acostumen a abordar (com per exemple la injusticia social o la protecci6 del medi ambient)»
(1 = totalment en desacord, 7 = totalment d’acord)

Indica, si us plau, el teu grau d’acord (o desacord) amb la segiient afirmacié: «Vaig crear la
meva empresa amb la finalitat de guanyar diners i fer-me ric/a»
(1 = totalment en desacord, 7 = totalment d’acord)

Si decidissis ser emprenedor/a, com reaccionaria la teva familia més propera?
(1 = molt negativament, 7 = molt positivament)

Si decidissis ser emprenedor/a, com reaccionarien els teus amics/amigues?
(1 = molt negativament, 7 = molt positivament)

Indica, si us plau, si la segiient afirmaci6 reflecteix la teva situaci6: «He escollit la meva
universitat, fonamentalment, per la seva alta reputaci6 en emprenedoria»
(0 =no, 1 =si)

Quin és el teu génere (0 = masculi, 1 = femeni, 2 = un altre)

En quin any vas néixer?

Quin és el teu estat civil? (0 = solter, 1 = casat/ada, 2 = un altre)

Quin nivell d’estudis estas cursant? (0 = grau, 1 = master, 2 = doctorat, 3 = altres)

A quina branca de coneixement pertany la teva titulacié (0 = art/humanitats, 1 = negocis/
administracid, 2 = informatica, 3 = economia, 4 = enginyeria, 5 = medicina/ciéncies de la
salut, 6 = dret, 7 = matematiques, 8 = ciéncies naturals, 9 = ciéncies de l'art (per exemple,
art, disseny, teatre, musica), 10 = ciéncies socials (per exemple, psicologia, politica, educacio),
11 = altres)

Indica, si us plau, sila segiient afirmaci6 reflecteix la teva situacié: «He assistit almenys a un
curs obligatori sobre emprenedoria que formava part del meu pla d’estudis» (0 = no, 1 = si)

Els teus pares treballen per compte propi? (0 = no, 1 = si, el meu pare, 2 = si, la meva mare, 3
= si, tots dos)

Sius plau, selecciona la teva universitat (0 = UAB, 1 = UOC)
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